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Prefazione

Rosario Sommella *

L Universita di Napoli “L'Orientale” ha ospitato, nellaprile 2009, il
Convegno italo-francese su La societd tra spazio e territorio: il ruolo
della geografia sociale ASSS.mmomo&_&m.:ioﬁSv secondo di una serie
di confronti annuali tra geografi francesi e italiani sulla geografia socia-
le, finalizzati a discutere temi e metodologie di unimportante branca
della geografia. Si penso allora di cogliere I'occasione per ampliare il
confronto anche ad altre discipline, coinvolgendo i colleghi del Dipar-
timento di Scienze sociali dell’Orientale. A questo fine 'incontro italo-
francese fu aperto da un seminario sul tema Spazio e territorio nelle
scienze sociali, che ha costituito un momento di dibattito assai stimo-
lante tra docenti che esprimono le diverse anime di un dipartimento
molto articolato nella sua composizione scientifico-disciplinare. Grazie
allorganizzazione curata da Fabio Amato si conseguirono cosi piu
obiettivi, dando corpo al dibattito sulla geografia sociale con una rifles-
sione attraverso la @ﬁ&@ economisti, storici, mbc,owoyomr moowowomw s’in-
terrogavano sul ruolo dello spazio geografico in alcune delle diverse
declinazioni delle scienze sociali.

Nell’ampio saggio in apertura del volume, Fabio Amato approfon-
disce questi temi in relazione ai contenuti del volume, che raccoglie
nella seconda parte i testi presentati dai geografi in quell’incontro.
Quello che mi preme affermare in veste di direttore del dipartimento
e di questa collana & la soddisfazione per essere riusciti a realizzare un
momento di fattiva collaborazione all'interno di una struttura universi-
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La démarche géodocumentaire : de Iidée au film et 3 sa

diffusion. Lexpérience du film Las Playtas (Venezuela)

Benoit Raoul* * e Gustavo Chourio **

Cet article est la suite de la contribution proposée lors du précé-
dent séminaire franco-italien de géographie sociale & Parme. Ont alors
été présentées les dimensions épistémologiques et la posture qui nous
ameénent 3 proposer une « démarche géodocumentaire » (Raoulx, 2004
a). Cette réflexion a été complétée par un autre article, a l'occasion
d'un colloque avec des chercheurs en socio]inguistique urbaine, dont
les préoccupations sont proches et qui a présenté de fagon synthétique
plusieurs projets.

Ce texte compléte les volets précédents en insistant sur les as-
pects pratiques : comment passe-t-on de l'idée a la réalisation et 3 la
diffusion d’un film ? Comment cette expérience, en retour, nourrit-elle
la recherche ? Aprés un bref rappel de la démarche, nous présente-
rons la réalisation d’un film, Las Playitas (2007), qui concerne un mar-
ché populaire, 3 Maracaibo, au Venezuela®. Cet article prend en comp-
te la contribution de Gustavo Chourio, sociologue au département
d’architecture de I'Université du Zulia, dans le cadre d’une recherche-
action sur le marché de Las Playtas.

* Université de Caen/Basse Normandie.
** Universitad del Zulia.

* Je souhaite remercier chaleureusement Gustavo Chourio et l’équipe du pro-
jet Las Playitas de I'Université du Zulia (LUZ) ainsi que les commergants de las
Playitas rencontrés, en particulier la famille Moncada. Ce travail n’aurait pas eu de
sens sans leur implication.

* Version internet sur le site de films geographiques http://doczgeo.google
pages.com.
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Rappel de la démarche

Notre démarche en géographie est illustrée par le schéma ci-
dessous. Elle essaye d’établir, d'une part, un continuum entre la
" construction des connaissances, leur diffusion et l'intervention sociale,
et, d’autre part, d’associer étroitement l'expérience et le regard
géographique.

Rappel de la démarche

Le géographe aide a
conscientiser le jeu des
rapports sociaux et de
la production de
I'espace en s'appuyant
sur les domensions
spatiales de I'existence.

1 - Démarche réflexive

2 - 'espace est une
production sociale

3 - La géographie a une
dimension citoyenne

Fig. 1

On ne peut parler de “ film géographique ” ; cela signifierait qu’il
y aurait une fagon reconnue par les géographes de concevoir, de réali-
ser et de diffuser un film en fonction d'un objet géographique déja
construit en amont. La production de films en géographie, bien quan-
cienne (Jean Brunhes au début du XXeme siécle a été un pionnier
dans le cadre du projet des Archives de la Plandte d’Albert Kahn),
reste marginale et éclatée.

Domine largement une fonction illustrative et pédagogique, éloi-
gnée de la pratique du cinéma documentaire (Raoulx, 2zooga et b). I
est préférable de parler de “ film en géographie ” ou de “ films de
géographes 7. Lexpression “ démarche géodocumentaire ” que nous
avons proposée ne désigne pas simplement l'utilisation du film docu-
mentaire en géographie. Elle prend en compte plusieurs aspects.

Elle s‘appuie sur une discipline géographique incorporée, qui
n'est pas séparée de l'existence, sur une tension entre le document
(Tobjectivation) et le “ documentaire ” (qui renvoie & une intersubjec-
tivité et un récit), ou, autrement dit en termes de pratiques générale-
ment congue comme différentes, entre le «scientifique » et le “ docu-
mentariste .

Le film n’est pas considéré comme la simple illustration d'un ob-
jet géographique déja construit, en aval de la recherche (premiére li-

ENSEIGNANT-CHERCHEUR —_—

ENSEIGNANT-CHERCHEUR l!'lv
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gne du schéma ci-dessous). Cela conduit 3 reconstruire I'objet par le
film (2%me ligne), et & inscrire le produit réalisé dans une démarche
réflexive, le film étant, d’'une part, renvoyé aux personnes parties pre-
nantes, pour qu'elles puissent se réapproprier (3*™ ligne), et d’autre
part, utilisé comme support d’intervention sociale et de réflexion.

?m REGARD DE r.mme_mz>zﬁn:mznxmcL

~O-O

OBJET
DE RECHERCHE
& CONSTRUIT

OBJET
DE RECHERCHE
EN CONSTRUCTION

A
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ENSEIGNANT-CHERCHEUR DE RECHERCHE

EN CONSTRUCTION

IMAGES

SOCIETE

Fig. 2 - De l'idée de film a Uintention

EN AMONT, UN TRAVAIL DE RECHERCHE-ACTION

Ce film est parti d'une recherche-action réunissant des collégues
et étudiants d’architecture et de sociologie de I'Université du Zulia
(Luz) sur le marché de Las Playitas, un marché populaire souvent
méprisé et donc méconnu par les catégories aisées, qui Wm@ﬁwbﬁoi
généralement les malls, centres commerciaux climatisés de luxe.
L'emplacement de Las Playitas suscite les convoitises : il est situé
en centre ville, 3 proximité d’'un neeud de communication. La réali-
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sation alors en cours d'un métro de surface a renforcé cette posi-
tion stratégique. Les enjeux sont donc importants : beaucoup de
commergants ont peur que le marché soit * étouffé * par I'installa-
tion de des centres commerciaux luxe, voire quil soit rasé. Les com-
mergants du secteur (en particulier les buhoneros, installés illégale-
ment sur les trottoirs) craignent d’étre évincés pour laisser place a
d'autres fonctions (on parle alors de l'implantation possible d'une
université privée, mais il ne s’agit que de rumeurs). La question du
titre de propriété, le mauvais état du bat (qui consiste en des ex-
tensions bricolées et en des recyclages d’espaces commerciaux anté-
rieurs) fragilisent la situation. Le projet de I'Université du Zulia
portait sur un diagnostic physique et économique du marché, dans
le but de T'améliorer et de garantir sa pérennité. L'équipe de re-
cherche-action, qui a investi durablement les lieux, a été détermi-
nante dans cette étape : elle a facilité les contacts dans le marché.
Jal pu ainsi connaitre rapidement le marché, rencontrer des com-
mergants pour concevoir la note d’intention. Notre point de vue était
celui des commergants de las Playitas en interaction avec un regard
étranger (une intersubjectivité). Le film a été considéré comme un
‘un regard étranger sur le

5

appui 2 ce projet, par la contribution d
marché.

Une année auparavant, un travail sur la photographie comme
méthode de recherche (Raoulx et Chourio, 2006) a permis un premier
repérage des lieux et d’exercer Vacuité visuelle, alors que l'idée de film
n’était pas encore pensée. Une deuxiéme étape, a 'occasion d’un autre

N

séjour, consacré au projet de film, a permis 4 Benoit de concevoir et
d’écrire le projet de film.

Fig. 3 et 4 - Réunions dans le cadre du projet de recherche-action.
GC (2005).
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Fig. 5 - Photographie aérienne de 1988 du secteur de las Playitas, au cen-
tre ville. On distingue bien le cours d’eau sinueux (la cafiada) qui longe les
édifices du marché couvert de Las Playitas avant de se jeter dans le lac de
Maracaibo, ainsi que la convergence des grands axes routiers

La photographie aérienne, comme la carte ou le plan, propose
une vision zénithale, objectivée permettant de localiser, de placer des
objets ou des phénomenes les uns par rapports aux autres, dans leur
étendue. Elle ne présente pas de point de vue explicite. La démarche
géodocumentaire propose un autre point de vue, d’en bas, & partir du
regard du réalisateur, ou du photographe, qui prend en compte
d’autres dimensions spatiales (spatialités) et construit un récit. Deux
visions du monde, donc, qui se complétent.




228 Spazio e societh

Fig. 6 et 7 - Deux images extraites du film. Une vision légerement
surplombante montrant la densité du marché et de ses abords,

L' INSCRIPTION DANS LE CIRCUIT D’AIDE AU CINEMA DOCUMENTAIRE

Comme pour le film précédent Traplines in Vancouver (Raoulx,
2003), le projet de film Las Playitas, a été soumis au circuit de finan-
cement public francais concernant le cinéma ‘ documentaire de créa-
tion . Cette expression renvoie implicitement a considérer le film do-
cumentaire comme une forme de création et insiste plus sur la démar-
che filmique que sur le théme en soi. En effet, si dans le langage cou-
rant, le ¢ documentaire ° s'oppose 4 la * fiction °, le film documentaire
de création renvoie d’abord 2 interroger le rapport au monde, par la
construction d’un récit, brouillant parfois les pistes entre le ‘ réel * et la
“ fiction *. La méthode géodocumentaire nest pas contradictoire avec
cette approche du film : le géographe part d'un point de vue qui entre
en résonance avec le monde tel quil I'expérimente et quil essaye
d'objectiver.

En amont, il faut prendre en compte toutes les étapes du projet.
Cela demande de réfléchir aux objectifs, a quels publics sadresse le
film, aux dimensions éthiques. Dans ce projet, I'objectif n’était pas de
faire du “ film communautaire ’, qui n'aurait été quapproprié par le
public de Las Playitas. Tout en étant pensé comme un appui a la re-
cherche-action, le film est considéré comme un lien entre plusieurs
groupes, donc plusieurs publics, au Venezuela et ailleurs. Les dimen-
sions éthiques se retrouvent 3 toutes les étapes du projet, mais il faut
les prendre en considération des l'intention du film. Que s’autorise-t-
on & filmer P Que montre-t-on ? Comment restitue-t-on le film aux
personnes partie prenante? Un film peut s'accompagner en effet d’'une
violence symbolique, dans la mesure ot les personnes filmées sont
exposées & un regard public.

La premiére étape du film est la note dintention et les documents
qui y sont liés rédigés par le réalisateur. La durée prévue du film était
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de 52 minutes®. La note d'intention explicite la démarche et le point
de vue du réalisateur. Elle conduit & écrire un Synopsis, une mise en
récit, s’appuyant sur des personnages et des lieux, qui, dans cette
orientation, n’est pas Vexposé du déroulement des séquences, des
plans, mais une boussole. En effet, on ne filme pas sans orientation ;
on ne monte au retour des images * prise a la volée *. Ce rapport est
similaire & celui du chercheur de terrain, qui part d'une problématique
et qui la retravaille par expérience (Raoulx 200ga, p. 70). La note
d’intention constitue une étape nécessaire pour audiovisualiser le récit,
pour incorporer le projet de film. Elle est partie d'un regard géogra-
phique sur la ville, qui a été reconstruite dans une démarche de film
documentaire. Elle s'est appuyée sur idée de microcosme de la ville
(voir encadré 1 ci-dessous), transposée sur le plan du film en une sorte
de scéne. Tout le film se situe dans le marché et ses abords,

Encadré 1 Présentation du lieu : le marché Las Playitas, un microcosme (ex-
trait de la note d’intention, 2006, BR.

Au cceur du marché Las Playitas, on trouve une place comme dans une ville,
Une place avec un buste de Boltvar, el libertador, symbole de lindépendance des
anciennes colonies espagnoles d’Amérique du Sud. Toutes les villes ont une Plaza
Bolivar, une école avec une citation du général.

Las Playitas correspond 4 un vaste marché dans la ville de Maracaibo. II est
situé le long d'un axe important vers ce qui est identifié comme le centre de Iaire
métropolitaine. Cest un lieu ol transitent les transports collectifs (bus, cars venant
de la Colombie). Son nom vient du cours d’eau qui le jouxte (une cafiada, sorte
d’'oued canalisé dans ce climat semi-désertique), bordé par des étendues de sable
formant de petites plages (playitas). :

Le marché actuel correspond i I'appauvrissement d’'un marché formel au
cours des années 1980 ; les commercants d’alors ont relocalisé leurs activités dans
d'autres secteurs de la ville. Sur des terrains vacants, mais dont le sol relevait
dune propriété plus ou moins légale, des commergants ont fait une invasion et
occupé le terrain. Aujourd’hui, on ne sait pas trop le statut du sol, mais les com-
mergants le revendiquent comme le leur. Les pas de porte se revendent et font
Iobjet d'un marché intense. La station de métro aérien (un train léger) d’abord
prévue pour ouvrir fin 2006 (son ouverture a été reportée d’un an) aura certaine-
ment un impact, mais il est difficile de I'évaluer. Des projets de reconfiguration
des accés du marché sont prévus. ,

Le marché est différencié selon les produits et le standing, du platanero
(vendeur de bananes) au marchand de meubles d’origine libanaise. La rue sépare
la partie non consolidée, aujourd’hui restreinte, qui occupe un terrain sous le so-
leil, d'un vaste ensemble couvert. La rue est souvent occupée par des étalages de
petits commercants qui s'installent 1 ot ils le peuvent. Circuler dans le marché,
composé de plusieurs édifices, cest changer de quartier comme dans une ville -
sector Nasa, sector 100 boutiques, sector El Fortin, sector Terreno vigfo... les noms
font référence a des anciens magasins. Cest un véritable labyrinthe pour les per-
sonnes non familiéres. Des panneaux de couloirs permettent de se repérer. Les
enseignes refletent la personnalité du commercant.

# Les durées sont fixes et correspondent aux normes audiovisuelles (26 minu-
tes, 52 minutes etc.). Il est difficile d’échapper 2 cette contrainte.
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Fig. 8 - Une entrée du marché, le Fig. g - Dans le secteur « 100

secteur « 100 @oﬁﬁ:& ». @oiﬁ:m@ ».
(Image extraite de la note d'intention), (. Image extraite de la note d’intention),
BR, 2006. BR, 2006.

Las Playitas constitue un lieu de sociabilité et une source de revenus, pour
les habitants des barrios (quartiers autoconstruits), les immigrants colombiens et
les Guajiros (Wayuu)t. Cest aussi un lieu d'itinéraire social, la place dans le mar-
ché reflétant la position sociale. Chaque changement d'état, comme dans un jeu
de société, correspond & une nouvelle position et 3 un rapport différent avec le
marché. Toutefois, seuls quelques uns arriveront & concrétiser leur volonté d’as-
cension sociale, en raison de la concurrence et des aléas de I'activité. On peut ainsi
structurer Iintention du film 2 partir de I'idée de microcosme, qui renvoie en
miniature 2 la ville et a la société vénézuéliennes.

Le traitement du film correspond a la mise en ceuvre technique
du film. J’ai (BR) choisi un dispositif de tournage léger (caméra numé-
rique HDV) inspiré du ‘ cinéma vérité *s, sans voix off (donc en espa-
gnol, sous-titré ensuite en francais), en ¢ immersion ° dans le marché.
Contrairement au film précédent, Traplines in Vancouver, ot j'ai filmé
seul, j’ai travaillé avec un preneur de son, afin de rendre compte de I
‘ univers ~ dense, autant sonore que visuel, que constitue un marché

vénézuélien, autrement dit 'ambiance dun lieu. Lambiance dun lieu,

qui sollicite la perception sonore et visuelle, échappe généralement
aux recherches de terrain, en raison des outils © classiques ~ utilisés ; le
chercheur ne lui accorde généralement que peu dattention. Dans lin-
tention du film, le son a été considéré comme une matidre & travailler
au méme titre que I'image.

Le travail du film documentaire est généralement collectif et sou-
vent parcellisé en fonction des étapes et des techniques. Ma démarche
prend un sens en cherchant & maitriser directement  la fois la réalisa-

* Population autochtone transfrontaliére originaire de la Guajira.

5 Ces expressions désignent une forme de cinéma documentaire, apparue
dans les années 1960, rendue possible par I'équipement léger et la synchronisation
de l'image et du son.
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tion et I'image. Cela permet, en effet d'intégrer le regard de * cher-
cheur ’ et de * documentariste . Le montage, en revanche, a été réali-
s€ avec une monteuse, ce qui a permis, outre de bénéficier de la mai-
trise technique du banc de montage, de prendre une certaine distance
avec I'expérience du tournage et du terrain, en passant du regard du
filmeur au spectateur.

Le projet a été déposé ensuite au fonds d'aide 2 la production (via
les affaires culturelles de la Région) par une société de production. Il
a été évalué par des professionnels de la filiere documentaire et de la
culture (producteurs, réalisateurs, notamment) sur dossier et entretien.
Le financement & une société de production a permis de prendre en
charge un certain nombre de cofits — notamment pour le tournage
(matériel léger : caméra Hdv, micros etc.), et, surtout, le montage au
retour.

Du tournage au montage

TROUVER SA PLACE

Le tournage pour ce film a duré environ deux mois, mais cela ne
voulait pas dire que je (BR) filmais tous les jours. En revanche, jétais
présent pratiquement tous les jours dans le marché, de 'ouverture
(parfois avant) a la fermeture. Beaucoup de temps a été passé seul,
sans preneur de son. Jai d’abord travaillé dans le bar-épicerie de Nor-
berto, dans le secteur “100 boutiques ”. Ce commerce est le lieu de
rencontre des marchands du couloir (pasillo) et du secteur (sector) et
constitue donc un endroit privilégié. Cette présence a permis de se
faire reconnaitre une place dans le marché ; il était surprenant pour
les commergants qu'un universitaire puisse travailler 2 Las Playitas,
dans une petite échoppe au fond d"un couloir. Pour filmer, il faut aussi
trouver sa place au sens physique du terme. Cela nécessite de prendre
du temps, pour incorporer les rythmes de la vie du marché, la gestuel-
le, le rapport du corps a I'espace des différents personnages, en fonc-
tion de leur travail.

Les commergants n’étaient pas timides face 4 la caméra. Pour que
la caméra soit un objet approprié, banalisé, au dela de leffet d’attrac-
tion du début, il a fallu un certain temps. J'ai expliqué qu’il ne s'agis-
sait pas d'un reportage d’actualité télévisée, mais d’'un film documen-
taire. Au fur et & mesure du tournage, la caméra est devenue le prin-
cipal support d’échanges avec les commergants. Elle m’a accordé une
fonction dans le marché : j'étais devenu une sorte de commergant
ambulant °, A la fois extérieur et partie prenante du marchs.

>

3
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LES PERSONNAGES ET LEUR POSITION, DU TROTTOIR A LA PLACE Bo-
LIVAR

La position sociale du commercant est signifiée par sa position
dans I'espace. Dans l'intention du film, nous avions grice au travail
de rechecrche-action identifié des personnages-types, du commercant
ambulant au commercant établi, en passant par le buhonero, petit
marchand qui occupe illégalement un bout de trottoir au bord du
marché couvert. A part Norberto, les personnages du film ont été
finalement rencontrés au tournage : un vendeur d’eau de coco qui
lutte pour garder le bout de trottoir quil s’est approprié, un care-
tillero®, un restaurateur qui circule dans le marché pour livrer des
repas, un vendeur de billet de loterie (ilégale). Ces personnages
permettent de déambuler dans le marché et de donner une dimen-
sion collective.

Fig. 10 - Image extraite du film. Le vendeur d’eau de coco qui lutte
pour sa place sur le trottoir

La mobilité de 'extérieur du marché vers lintérieur du marché
correspond & une ascension sociale. Beaucoup de commergants ont
commencé comme buhonero, puis se sont établis dans le marché, a
I'exemple de Gloria, marchande de tissu située 2 coté Qm,@m place Bo-
livar que nous voyons dans le film. .

Je pensais aussi solliciter un grossiste, qui correspond & la catégo-
rie la plus aisée, dont les magasins sont souvent tenus par des Syro-
libanais” venus de la Colombie voisine. Plus la catégorie sociale est éle-

° Métier qui consiste 2 transporter les marchandises dans un charot, surtout
entre les grossistes et les détaillants. Le caretillero rencontré est connu pour sa
rapidité ; il est ainsi surnommé correcaminos du nom du personnage d’'un dessin
animé de Tex Avery : le roadrunner (oiseau du sud des Etats-Unis) ou « bip-bip ».

7 Au Venezuela, on désigne un commergant d’origine syro-libanaise par l'ex-
pression drabe (« arabe »). A Maracaibo, et 2 Las Playitas en particulier, beaucoup
sont venus de la région voisine de la Colombie pour y développer des commerces.
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vée, moins elle est visible et accessible. C’est en fin de tournage que
nous avions une entrée prometteuse, mais un événement inattendu a
bouleversé notre intention.

QUAND L’EVENEMENT SURVIENT...

En effet, au court de notre séjour, une explosion s’est produite
dans le secteur de las Playitas, & I'extérieur du marché couvert, dans le
secteur platanero (vendeurs de banane) : un magasin de pétards et
feux dartifice, ouvert pour les fétes de fin dannée a explosé, causant
des pertes humaines et des dégats matériels importants. La trés forte
densité, I'état général du bati et des infrastructures (électricité), font
du marché un espace a risques, en particulier pour les incendies. Dans
le contexte d'incertitude quant a I'avenir du marché, cet événement
dramatique a provoqué une trés forte émotion et inquiétude parmi les

commercants.

Lexplosion et I'incendie ont réorienté le tournage. Le risque
était de tomber dans le spectaculaire, & I'exemple des médias locaux
qui se sont déplacés, le jour suivant l'incendie, puis ont disparu. La
démarche documentaire, qui demande une implication dans le temps
et dans les lieux, apporte un contre-point 4 Iactualité médiatique.
Jai donc pris une certaine distance avec I'événement, distance qui
répondait aux considérations éthiques du point de vue documentai-
re (quoi montrer ?).

Lévénement a révélé la condition fragile des commercants. Le
secteur de Las Playitas était déserté par les clients. La crainte viscérale
d’étre expulsé des lieux, de perdre tout du jour au lendemain, de de-
venir & nouveau buhonero, a alimenté des rumeurs de pillage, des
mouvements de panique, les jours et les semaines suivantes.

Cet événement dramatique a replacé le marché dans les enjeux
de la ville et finalement rejoint la recherche-action des collégues véné-

zuéliens.

>

>

UN TRAVAIL DE TERRAIN INTENSIFIE

Le tournage intensifie la pratique de terrain ; il permet de dé-
velopper une acuité du présent (il faut avoir une concentration vi-
suelle et auditive forte pour filmer). Beaucoup de rushes n’ont pas
été utilisés pour la version finale du film®, mais I'expérience du tour-

nage a contribué a comprendre les liens forts des commercants au
lieu, lieu support de relations sociales. Les commercants habitent le

® Certaines séquences ont été gardées ; ce matériau peut étre retravaillé plus
tard.
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marché. Le tournage et I'immersion dans Las Playitas m’ont amené
a relever, & une échelle micro, des formes de syncrétisme culturel
dans différentes manifestations de la vie quotidienne, la présence en
toute occasion de la musique populaire, le rapport du corps & l'es-
pace, etc. Je me suis rendu compte de l'importance de la “ sociabi-

lité de couloir 7 et de la “ sociabilité de secteur ”, qui relévent a la

fois de la sociabilité de travail et de voisinage, un peu comme dans
une rue et dans un quartier. J'ai essayé de retranscrire ces dimen-
sions dans le film.

Fig. 11 - Image extraite du film. Fig. 12 - Image extraite du film.
Le corps au travail Le corps a la féte
(bar-épicerie de Norberto). (un anniversaire, motif pour une féte

dans le couloir. Le syncrétisme cul-
turel, caractéristique de la région du
lac de Maracaibo s’y exprime).

Les étapes en aval : du montage aux diffusions

LE MONTAGE : FAIRE LE DEUIL DU TOURNAGE

Le montage, fait en France, plusieurs mois apres la fin du tourna-
ge, avec une monteuse, a constitué une autre étape importante. Dans
un premier temps, il a été nécessaire de regarder l'ensemble des sé-
quences filmées, de les inventorier précisément, pour les mémoriser (
dérushage ”) non plus en fonction de I'expérience du tournage, mais
en adoptant un regard neuf, permettant de se mettre a la place d'un
spectateur. Le risque est d’étre submergé par les images.

Un film est une mise en récit, ce qui passe par des agencements
entre le temps et I'espace différents de la géographie “ classique ”. La
logique répond, comme pour une carte, & un langage qui compresse le
réel pour mieux I'approprier. A la différence d’une carte, ce langage
n’apporte pas un regard zénithal sur le monde, un espace euclidien,
mais un espace-temps, qui transpose par le rapport du corps dans T'es-
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pace, les interactions, le contexte spatio-temporel et sonore. Nous
avons procédé par étape, grice a la confrontation avec le regard de la
monteuse, jusqua aboutir & la durée du film, autour de 56 minutes,
correspondant a celle prévue.

Nous avons donc du laisser plusieurs séquences qui nous parais-
saient importantes au moment du tournage, mais qui ne s’inscrivaient
plus dans la trame du récit. Jai toutefois gardé des archives (des
rushes placés bout & bout), qui nont donc pas fait T'objet d'un vérita-
ble montage, mais qui ont été agencées et gravées sur le DVD (Voices
de las Playitas, « voix des Playitas »). Nous avons ainsi gardé des entre-
tiens de commergants libanais, des séquences d’autres commergants
ambulants, de commergantes wayuu. Par exemple, une séquence com-
posée de deux trajets & Macao, petite ville commergante en Colombie,
située pres de la frontiere, lieu d’approvisionnement du marché. Elle
rend compte des activités des femmes entrepreneurs wayuu, popula-
tion transfrontalire, qui jouent le role d’intermédiaires entre les gros-
sistes et les détaillants. Cela relevait finalement plus d’'une ébauche
d'un film & faire que d’'une séquence du film Las Playitas. En effet, un
tournage peut ouvrir sur de multiples pistes, ouvrir d’autres films po-
tentiels. Nous avons préféré garder une unité de lieu ~ le marché et
ses alentours immédiats — pour obtenir davantage de cohérence. Il
faut, en effet, travailler par réduction successives et faire le deuil du
tournage pour se concentrer sur le matériau rapporté En revanche, ces
rushes (images brutes) ou séquences (unités narratives) peuvent étre
utilisés comme documents bruts, en dehors du film, pour enrichir la
recherche.

LA DIFFUSION, DE 1.AS PLAYITAS AUX SALLES DE COURS

La diffusion correspond a plusieurs étapes. La premiére étape a
été celle de la restitution aux premiéres personnes concernées, les
commercants de las Playitas. Cette étape est importante pour des rai-
sons éthiques, tout d’abord, afin que les personnes partie prenante se
s'approprient le film. Nous avons projeté le film dans le couloir du
secteur “ 100 boutiques ”. A ce premier stade, de confrontation des
regards, il y a souvent peu de débat collectif : les gens cherchent
d’abord 3 se reconnaitre individuellement et collectivement (autre-
ment dit & négocier la marge entre le personnage du film et I'image de
soi). On peut penser que le film a été rapidement approprié : en effet,
avant la projection, le DVD a été piraté et mis en vente dans le marché.
La deuxieme étape correspond & celle des débats dans la société loca-
le. Le film Las Playitas a été montré a plusieurs endroits & Maracaibo,
correspondant & d’autres publics. Dans ce cadre, Norberto est interve-

I3
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nu plusieurs fois, apportant son témoignage. Le film a surtout contri-
bué modestement & “ démarginaliser > Las Playitas en montrant son
importance sociale, économique et culturelle dans la ville. Cela a aussi
renforcé la légitimité universitaire et sociale de la recherche-action. En
2007, il n’a pas permis en revanche de s’inscrire dans une dynamique
de forum public avec les autorités, car la situation politique locale ne
le permettait pas, la municipalité et les autres acteurs (autorités du
métro) étant peu enclins 2 la concertation. Un des objectifs de ce pro-
jet était que les acteurs de la recherche-action (universitaires et com-
mercants de Maracaibo) puissent s'approprier le film dans la durée, le
réalisateur s'effagant. En 2010, il a ainsi fait l'objet d'une projection
publique dans le marché, comme élément de mobilisation et de débat
public (cineforo).

Par ailleurs, le film été diffusé au Venezuela et en France, dans
des rencontres de film documentaire (projections-débats), sur des
chaines de télévision régionales et locales.

En s’éloignant de Maracaibo et du Venezuela, le film prend
d’autres fonctions, en relation avec son énonciation : les modalités de
sa projection, de sa diffusion et des publics sollicités. Par exemple, en
dehors du contexte vénézuélien, le film suscite la comparaison avec
d’autres marchés populaires 2 travers le monde. Le film fait aussi 'ob-
jet d’'une utilisation pédagogique en géographie, en architecture, en
sociologie et anthropologie par des collégues au Venezuela et en Fran-
ce (voir encadré 2, qui concerne un public frangais). Ce film peut étre
énoncé et utilisé de plusieurs fagons, en fonction des publics. 11 peut
étre utilisé tout seul, comme support de débat, ou avec un complé-
ment écrit, des cartes, etc., chaque langage contribuant a révéler s di-
mensions spatiales (spatialités) et sociales, contribuant ainsi & informer

- (mettre en forme) la réalité.
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Comprendre le Venezuela « par le bas ».
Analyse du film documentaire de Benoit Raoulx.
Jean-Marc Fournier Université de Caen Basse-Normandie
Las Playitas ®, 2007, Tarmak Production, 56 mn.

*

Analyse des personnages, des “ acteurs ”, de leurs positions sociales, de leurs
conditions sociales, de leurs pouvoirs. Quest-ce que chaque personnage apprend
sur les conditions de vie des strates sociales populaires P Sur les possibilités d’as-
cension sociale P Sur les différences sociales a l'intérieur de ce groupe ?

Le marchand d’eau de cocos

Le livreur du marché avec chariot (correcamino)

La commergante (boutique de vétements, ancienne vendeuse de sous-véte-
ments) N

Les danseurs et musiciens de San Benito (saint noir)

Norberto (propriétaire du bar-épicerie)

Le « prophete » de Jésus-Christ au haut-parleur

Les journalistes (reporters et en studios)

La police

Les protestataires (Comité Consejo comunal)

Les commercants en petite assemblée dans le marché

Hugo Chavez

Gustavo Chourio {universitaire) etc.

Analyses des espaces géographiques

Comment fonctionnent ces espaces ? Sont-ils ouverts ? Fermés ? Peut-on
classer ces espaces et en faire une typologie ? Sur quels criteres ?

La rue

® Synopsis : & Maracaibo, le marché populaire de Las Playitas constitue une
scéne représentant la vie vénézuélienne. Dans ce lieu de la consommation sentre-
choquent le réve collectif d’ascension sociale et la précarité des gens qui y tra-
vaillent. Cest un lieu de sociabilité, qui rythme les grands et les petits moments
de la vie. ,
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Les trottoirs

Les entrées du marché

L'intérieur du marché : couloirs, labyrinthe, etc.

Les boutiques (différentes catégories)

Les restaurants

La place Bolfvar

Le lieu de lexplosion

Le bar de Norberto

La station de radio, etc.

Analyse des temporalités

La vie quotidienne est-elle révélatrice du Venezuela « d’en bas » ? Que réve-
le en particulier I'événement « exceptionnel » ? .

Laube, l'ouverture, la journée, le repas du midi, la fermeture, la nuit

Un événement « exceptionnel » (Lexplosion) : pendant, le lendemain, aprés

Analyse des bruits, sons, musiques, etc.

Comment contribuent-ils & définir des espaces, des ambiances, des décors
particuliers ?

Les bruits de la ville

Les bruits de voitures

Les interpellations des personnes

Les conversations

Les musiques

Les silences, etc.

Conclusion

Ce marché de Las Playitas présente des traits communs 2 d’autres marchés
des pays en développement et des caractéristiques spécifiques. Peut-on dire que
ce marché est un microcosme de la société vénézuélienne ?
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